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En 1470, Jean Heynlin, prieur de 
la Sorbonne, installe, dans le cadre 
universitaire, la première imprimerie 
française. L’atel ier, animé par les 
prototypographes Ulrich Gering, de 
Constance, et Michel Friburger, de Colmar, 
imprime en Sorbonne les ouvrages destinés 
à la communauté universitaire : classiques 
latins et ouvrages d’érudition pour les 
étudiants et leurs maîtres. Ce fut l’origine 
de l’édition en France. 

LA SORBONNE 
ÉDITEUR-LIBRAIRE 

DEPUIS 1470

LIBRAIRIE PUPS I I I I  8 ,  R U E  D A N T O N  I I I I  7 5 0 0 6  P A R I S  I I I I
III T E L .  :  ( 3 3 ) ( 0 ) 1  5 3  1 0  5 7  6 0  III  F A X  :  ( 3 3 ) ( 0 ) 1  5 3  1 0  5 7  6 6  III
I I I I I I I I I I I I E - M A I L  :  P U P S @ P A R I S - S O R B O N N E . F R I I I I I I I I I I
I I I I I I I I  W E B  :  P U P S . P A R I S - S O R B O N N E . F R  I I I I I I I I I I I I I I I I I I

P A R  C O R R E S P O N D A N C E  :
P U P S  I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I
M A I S O N  D E  L A  R E C H E R C H E  D E   L ’ U N I V E R S I T É  P A R I S - S O R B O N N E 
2 8 ,  R U E  S E R P E N T E  I I I I  7 5 0 0 6  P A R I S  I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I

Béatrice Perez (dir.)

LA REPUTACIÓN
QUÊTE INDIVIDUELLE ET ASPIRATION 
COLLECTIVE DANS L’ESPAGNE DES HABSBOURG

Hommage à la professeure 
Araceli Guillaume-Alonso

SORBONNE UNIVERSITÉ PRESSES

LA
 R

EP
UT

AC
IÓ

N
Bé

at
ric

e 
Pe

re
z

Collection dirigée par Araceli Guillaume-Alonso

Araceli Guillaume-Alonso, professeure émérite d’histoire 
et civilisation de l’Espagne moderne de Sorbonne 
Université, a dirigé la composante Civilisation et histoire 
de l’Espagne classique (CHECLA) de l’équipe CLEA. Elle a 
œuvré à décloisonner les études sur l’Espagne moderne 
en codirigeant plusieurs ouvrages aux PUPS (sur les 
jésuites, les couleurs ou les voix du silence à l’époque 
moderne) et en ouvrant les horizons de réflexion : de 
la Méditerranée à l’Atlantique ; de la Santa Hermandad 
aux madragues ; de la pratique de la justice à l’exercice 
des pouvoirs et au disciplinement des consciences ; 
de la réputation aux exils ; des fêtes tauromachiques aux 
célébrations, puis à la part de la musique ; des élites aux 
marchands ; de l’ailleurs aux « rêves d’évasion ». Son 
dernier livre, Las Almadrabas (1525-1650). Negocio y 
prestigio de los duques de Medina Sidonia, est à paraître 
aux éditions Cátedra. Chevalier de l’ordre national du 
Mérite et chevalier de l’ordre des Palmes académiques, 
elle a été vice-présidente des Relations internationales 
de l’université Paris-Sorbonne (2012-2016).

Béatrice Perez, professeure d’histoire et civilisation de l’Espagne moderne à Sorbonne Université, dirige 
la composante Civilisation et histoire de l’Espagne classique (CHECLA) de l’équipe CLEA. Elle a reçu le 
prix de la recherche « Alberto Benveniste » pour son livre Inquisition, Pouvoir, Société (Paris, Champion, 
2007) et a publié aux PUPS, en 2016, Les Marchands de Séville. Une société inquiète (XV-XVIe siècle).

L’idée de cet ouvrage est née de la nécessité 
de comprendre le sens du concept espagnol 
de reputación. La dé� nition originelle du 
terme demeure proche de celle de réputation 
dans la France d’Ancien Régime. Pourtant, 
la fréquence obsessionnelle avec laquelle 
il est utilisé sous les Habsbourg attire 
l’attention.

À l’échelle des hommes, comment se 
construit la réputation, de quels espoirs 
secrets est-elle le nom ? Dans la mise 
en scène de la monarchie catholique au 
regard de l’Europe, comment se négocie la 

reputación du royaume, suivant le chemin sinueux de la paix et des réformes ? 
De quelle dangerosité se charge-t-elle dès lors que la politique reputacionista 
devient le nouveau programme de recouvrement symbolique de la gloire inter-
nationale, combinant à la fois l’universel et le localisme ? Sans cesse, la société 
castillane se joue de cette reputación pour promouvoir d’autres grilles de valeurs, 
d’autres usages sociaux : réputation de la qualité de noble ; réputation du sang ; 
reputacionismo et revendication expansionniste.

La réputation dévoile des usages sociaux qui rendent compte d’une façon propre 
de penser le monde, et de se penser dans le monde. Elle est ce principe vital sans 
lequel on ne comprend pas grand-chose aux dynamiques sociales et politiques 
de l’époque moderne. C’est la grande leçon tirée des travaux de la professeure 
Araceli Guillaume-Alonso à qui son équipe de recherches, ses collègues et amis, 
nombreux, ont souhaité rendre hommage.
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Collection dirigée par Araceli Guillaume-Alonso

Araceli Guillaume-Alonso, professeure émérite d’histoire 
et civilisation de l’Espagne moderne de Sorbonne 
Université, a dirigé la composante Civilisation et histoire 
de l’Espagne classique (CHECLA) de l’équipe CLEA. Elle a 
œuvré à décloisonner les études sur l’Espagne moderne 
en codirigeant plusieurs ouvrages aux PUPS (sur les 
jésuites, les couleurs ou les voix du silence à l’époque 
moderne) et en ouvrant les horizons de réflexion : de 
la Méditerranée à l’Atlantique ; de la Santa Hermandad 
aux madragues ; de la pratique de la justice à l’exercice 
des pouvoirs et au disciplinement des consciences ; 
de la réputation aux exils ; des fêtes tauromachiques aux 
célébrations, puis à la part de la musique ; des élites aux 
marchands ; de l’ailleurs aux « rêves d’évasion ». Son 
dernier livre, Las Almadrabas (1525-1650). Negocio y 
prestigio de los duques de Medina Sidonia, est à paraître 
aux éditions Cátedra. Chevalier de l’ordre national du 
Mérite et chevalier de l’ordre des Palmes académiques, 
elle a été vice-présidente des Relations internationales 
de l’université Paris-Sorbonne (2012-2016).

Béatrice Perez, professeure d’histoire et civilisation de l’Espagne moderne à Sorbonne Université, dirige 
la composante Civilisation et histoire de l’Espagne classique (CHECLA) de l’équipe CLEA. Elle a reçu le 
prix de la recherche « Alberto Benveniste » pour son livre Inquisition, Pouvoir, Société (Paris, Champion, 
2007) et a publié aux PUPS, en 2016, Les Marchands de Séville. Une société inquiète (XV-XVIe siècle).

L’idée de cet ouvrage est née de la nécessité 
de comprendre le sens du concept espagnol 
de reputación. La dé� nition originelle du 
terme demeure proche de celle de réputation 
dans la France d’Ancien Régime. Pourtant, 
la fréquence obsessionnelle avec laquelle 
il est utilisé sous les Habsbourg attire 
l’attention.

À l’échelle des hommes, comment se 
construit la réputation, de quels espoirs 
secrets est-elle le nom ? Dans la mise 
en scène de la monarchie catholique au 
regard de l’Europe, comment se négocie la 

reputación du royaume, suivant le chemin sinueux de la paix et des réformes ? 
De quelle dangerosité se charge-t-elle dès lors que la politique reputacionista 
devient le nouveau programme de recouvrement symbolique de la gloire inter-
nationale, combinant à la fois l’universel et le localisme ? Sans cesse, la société 
castillane se joue de cette reputación pour promouvoir d’autres grilles de valeurs, 
d’autres usages sociaux : réputation de la qualité de noble ; réputation du sang ; 
reputacionismo et revendication expansionniste.

La réputation dévoile des usages sociaux qui rendent compte d’une façon propre 
de penser le monde, et de se penser dans le monde. Elle est ce principe vital sans 
lequel on ne comprend pas grand-chose aux dynamiques sociales et politiques 
de l’époque moderne. C’est la grande leçon tirée des travaux de la professeure 
Araceli Guillaume-Alonso à qui son équipe de recherches, ses collègues et amis, 
nombreux, ont souhaité rendre hommage.

29

http://pups.paris-sorbonne.fr

Couverture : Pieter Coecke van Aelst (atelier), Le Triomphe
de la Renommée, encre sur papier, diam. : 284 mm, entre 
1512 et 1549, Amsterdam, Rijksmuseum © Rijksmuseum, 
Amsterdam / avec la collaboration de l’agence La Collection. 

45 €

I S B N 979 -102 31- 0 593 -3

4e de couverture : Mellaria, VII Centenario de 
la muerte de Guzmán el Bueno (1309-2009), 
timbre postal, 2009, d’après M. Reiné Jiménez, 
Guzmán el Bueno, huile sur toile, 2m x 1m, 
2011, Tarifa, Salon du Consistoire. © Mellaria 
(Asociacion tarifeña para la defensa del 
patrimonio cultural). 

M
aq

ue
tt

e 
co

uv
er

tu
re

 : 
w

w
w

.s
te

ph
an

em
er

ci
er

.fr

LaReputacion_2018-07-04.indd   1 04/07/2018   21:38



LA REPUTACIÓN

29

En 1470, Jean Heynlin, prieur de 
la Sorbonne, installe, dans le cadre 
universitaire, la première imprimerie 
française. L’atel ier, animé par les 
prototypographes Ulrich Gering, de 
Constance, et Michel Friburger, de Colmar, 
imprime en Sorbonne les ouvrages destinés 
à la communauté universitaire : classiques 
latins et ouvrages d’érudition pour les 
étudiants et leurs maîtres. Ce fut l’origine 
de l’édition en France. 

LA SORBONNE 
ÉDITEUR-LIBRAIRE 

DEPUIS 1470

LIBRAIRIE PUPS I I I I  8 ,  R U E  D A N T O N  I I I I  7 5 0 0 6  P A R I S  I I I I
III T E L .  :  ( 3 3 ) ( 0 ) 1  5 3  1 0  5 7  6 0  III  F A X  :  ( 3 3 ) ( 0 ) 1  5 3  1 0  5 7  6 6  III
I I I I I I I I I I I I E - M A I L  :  P U P S @ P A R I S - S O R B O N N E . F R I I I I I I I I I I
I I I I I I I I  W E B  :  P U P S . P A R I S - S O R B O N N E . F R  I I I I I I I I I I I I I I I I I I

P A R  C O R R E S P O N D A N C E  :
P U P S  I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I
M A I S O N  D E  L A  R E C H E R C H E  D E   L ’ U N I V E R S I T É  P A R I S - S O R B O N N E 
2 8 ,  R U E  S E R P E N T E  I I I I  7 5 0 0 6  P A R I S  I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I

Béatrice Perez (dir.)

LA REPUTACIÓN
QUÊTE INDIVIDUELLE ET ASPIRATION 
COLLECTIVE DANS L’ESPAGNE DES HABSBOURG

Hommage à la professeure 
Araceli Guillaume-Alonso

SORBONNE UNIVERSITÉ PRESSES

LA
 R

EP
UT

AC
IÓ

N
Bé

at
ric

e 
Pe

re
z

Collection dirigée par Araceli Guillaume-Alonso

Araceli Guillaume-Alonso, professeure émérite d’histoire 
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LA REPUTACIÓN COMO MEDIO DE CONSEGUIR LA GLORIA. 
ALGUNAS REFLEXIONES SOBRE EL VALOR DE LA FAMA

Fátima Halcón
Universidad de Sevilla

En una carta, fechada el 23 de marzo de 1713, que dirige el VIII duque de 
Montalto, don Fernando de Aragón y Moncada (1644-1713) a su mujer doña 
María Teresa Fajardo de Requesens Zúñiga (1645-1715), VII marquesa de 
los Vélez se lamenta del desorden de la administración virreinal afirmando 
«todo que se gasta es desperdiciado pues se hace según las fantasías y caprichos 
de quién administra» pero, sin embargo, refiriéndose a sí mismo afirma que 
«acostumbra a servir sin tantos rodeos y solo por ambición y gloria y no por 
interés» 1. Afirmación que entra dentro de la mentalidad de la época en la que la 
alta nobleza española pretendía conseguir el honor y la reputación que requería 
su clase para mayor gloria y aspiración de la familia. Para conseguir esos fines 
se presuponían méritos y virtudes no sólo de la persona concreta sino de sagas 
familiares cuyas acciones heroicas hubiesen trascendido a lo largo del tiempo 2. 
Las grandes familias de la nobleza española trataron de conseguir los mayores 
beneficios a través de un binomio matrimonio-patrimonio que ampliara sus 
perspectivas financieras y estimulara el devenir histórico de la familia. Por ello, 
los miembros de la nobleza, amén de buscar enlaces ventajosos, cumplían un 
cursus honorum que implicaba una carrera al servicio del monarca. Este hecho 
podía entrañar, a veces, cargos en el extranjero verdaderamente gravosos para la 
economía doméstica pero que se veía recompensado por los beneficios obtenidos 
entre los que se contaba algún título nobiliario con Grandeza de España.

El interés por buscarse una buena reputación para conseguir la gloria lo 
heredó la nobleza del monarca quién también se ocupó desde la Edad Media 
de poner en marcha un aparato de propaganda llevado a cabo por los cronistas 

1	 Archivo	Fundación	Casa	Ducal	de	Medina	Sidonia,	Montalto,	leg. 350.	Cartas	del	duque	de	
Montalto,	1713-1719,	23 de	marzo	de 1713.

2	 Antonio	Domínguez	Ortiz,	La sociedad española en el siglo XVII,	I, El estamento nobiliario, 
CSIC,	Madrid,	1963	y	Las clases privilegiadas en el Antiguo Régimen, Istmo,	Madrid,	1973;	
Fernando	Bouza,	Palabra e imagen en la corte. Cultura oral y cultura visual de la nobleza en el 
Siglo de Oro, Abada Editores,	Madrid,	2003.
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que escribieron diversos textos favorables tanto a la persona del rey como a la 
política de la monarquía 3. Reyes y príncipes se ocuparon de difundir historias 
para legitimar sus políticas con la finalidad exclusiva de celebrar sus victorias, 
aumentar su reputación y defender distintos intereses y asuntos. Al igual que el 
monarca, la nobleza se preocupó de contratar a escritores e intelectuales para que 
contaran las historias familiares a las sucesivas generaciones con una particular 
lectura del pasado. Con ello se conseguía una imagen de grandeza para la familia 
que resultaba esencial para reflejar el concepto de la estirpe. 

Indudablemente el VIII duque de Montalto contaba con un largo historial 
de méritos familiares y propios a los que acompañaba los de su esposa. Fue 
capitán general de la caballería de Flandes, gentilhombre de cámara de Carlos II, 
consejero de estado y de guerra, además de presidente del Consejo de Indias 
y del Consejo de Aragón, jugando un relevante papel dentro de la monarquía 
española a la muerte de Carlos II 4. Su esposa doña Teresa Fajardo de Requesens 
y Zúñiga, VII marquesa de los Vélez, fue una de las damas más importantes 
de la corte española de los años finales del siglo XVII y heredera de una de las 
mayores fortunas del país acumulada a lo largo de siglos 5. 

Consciente de la relevancia de su familia y ante la merma que había sufrido su 
patrimonio tras la muerte de su padre Luis Guillermo de Moncada (1614-1672), 
particularmente en lo referente a los retratos familiares y a su extraordinaria 
colección de tapices, encargó en Bruselas una serie que narraba la historia de su 
familia que no vería realizada. Su hijo, Fernando de Aragón puso en marcha de 
nuevo este proyecto encargando doce tapices que representase la historia y las 
gestas familiares según los modelos pintados en láminas de cobre 6. Los tapices 
deberían entregarse en 1701 y se conoce que en 1703 estaban terminados seis 
de los doce encargados. Problemas de índole económica impidieron que este 
proyecto se viese finalizado debidamente. Cuando en 1713, muere el VIII duque 
de Montalto, los tapices no se encuentran en su inventario y sería su única hija, 

3	 Sobre	el	tema	Richard	L.	Kagan,	Los cronistas y la Corona, Marcial	Pons	Historia,	Madrid,	2010.
4	 Lina	Scalisi	(coord.),	La Sicilia dei Moncada. Le corti, l’arte e la cultura nei secoli XVI-XVII, 

Catania,	Sanfilippo Editore,	2006;	Lina	Scalisi,	La Sicilia degli heroi: storia di arte e di potere 
tra Sicilia e Spagna, Catania,	Sanfilippo Editore,	2008.

5	 Francisco	Andújar	Castillo	y	Julián	Pablo	Díaz	López (coord.),	Los señoríos en la Andalucía 
Moderna. El marquesado de los Vélez, Almería,	Instituto	de	Estudios	Almerienses,	2007;	
Raimundo	A. Rodríguez Pérez,	«La	Casa	de	los	Vélez.	Mecenazgo	y	poder	simbólico	en	la	Edad	
Moderna», Norba. Revista de Historia,	24,	Murcia,	2011,	p. 97-110.

6	 Guy	Delmarcel,	Margarita	García	Calvo	y	Koenraad	Brossens,	«Spanish	Family	Pride	in	
Flemish	Wool	and	Silk:	the	Moncada	Family	and	its	Baroque	Tapestry	Collection»,	Tapestry 
in the Baroque. New Aspects of Produccion and Patronage, New	York,	Yale	University/The	
Metropolitan	Museum	of	New	York,	2010,	p. 284-315;	Margarita	García	Calvo,	«Correspondencia	
entre	Fernando	de	Aragón	(1644-1713),	8º	duque	de	Montalto	y	su	agente	en	Bruselas	sobre	la	
realización	de	la	tapicería	de	la	“Historia	de	la	Casa	de	Moncada”»,	Archivo Español de Arte, 
335,	2011,	p. 283-294.
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Catalina de Moncada (1665-1727), la encargada de comprar los seis tapices. Para 
completar el proyecto primitivo de su abuelo y de su padre encargó los seis tapices 
restantes en 1726 que nunca llegaron a realizarse debido a su fallecimiento un 
años después, manteniendo, de esta forma, una costumbre impuesta en la alta 
sociedad española desde comienzos de la Edad Moderna. 

La trascendencia que para la nobleza tuvo la difusión de las gestas familiares a 
través de escritos, retratos o tapices fue decisiva a la hora de articular una historia 
que sirviese para narrar las gestas de la estirpe para su mayor gloria. Mostrar el 
valor, el honor, las hazañas guerreras, los cargos y títulos obtenidos mediante la 
imagen o las letras fue objetivo primordial de las grandes familias siguiendo el 
modelo impuesto por el propio monarca.
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En 1470, Jean Heynlin, prieur de 
la Sorbonne, installe, dans le cadre 
universitaire, la première imprimerie 
française. L’atel ier, animé par les 
prototypographes Ulrich Gering, de 
Constance, et Michel Friburger, de Colmar, 
imprime en Sorbonne les ouvrages destinés 
à la communauté universitaire : classiques 
latins et ouvrages d’érudition pour les 
étudiants et leurs maîtres. Ce fut l’origine 
de l’édition en France. 
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Araceli Guillaume-Alonso, professeure émérite d’histoire 
et civilisation de l’Espagne moderne de Sorbonne 
Université, a dirigé la composante Civilisation et histoire 
de l’Espagne classique (CHECLA) de l’équipe CLEA. Elle a 
œuvré à décloisonner les études sur l’Espagne moderne 
en codirigeant plusieurs ouvrages aux PUPS (sur les 
jésuites, les couleurs ou les voix du silence à l’époque 
moderne) et en ouvrant les horizons de réflexion : de 
la Méditerranée à l’Atlantique ; de la Santa Hermandad 
aux madragues ; de la pratique de la justice à l’exercice 
des pouvoirs et au disciplinement des consciences ; 
de la réputation aux exils ; des fêtes tauromachiques aux 
célébrations, puis à la part de la musique ; des élites aux 
marchands ; de l’ailleurs aux « rêves d’évasion ». Son 
dernier livre, Las Almadrabas (1525-1650). Negocio y 
prestigio de los duques de Medina Sidonia, est à paraître 
aux éditions Cátedra. Chevalier de l’ordre national du 
Mérite et chevalier de l’ordre des Palmes académiques, 
elle a été vice-présidente des Relations internationales 
de l’université Paris-Sorbonne (2012-2016).

Béatrice Perez, professeure d’histoire et civilisation de l’Espagne moderne à Sorbonne Université, dirige 
la composante Civilisation et histoire de l’Espagne classique (CHECLA) de l’équipe CLEA. Elle a reçu le 
prix de la recherche « Alberto Benveniste » pour son livre Inquisition, Pouvoir, Société (Paris, Champion, 
2007) et a publié aux PUPS, en 2016, Les Marchands de Séville. Une société inquiète (XV-XVIe siècle).

L’idée de cet ouvrage est née de la nécessité 
de comprendre le sens du concept espagnol 
de reputación. La dé� nition originelle du 
terme demeure proche de celle de réputation 
dans la France d’Ancien Régime. Pourtant, 
la fréquence obsessionnelle avec laquelle 
il est utilisé sous les Habsbourg attire 
l’attention.

À l’échelle des hommes, comment se 
construit la réputation, de quels espoirs 
secrets est-elle le nom ? Dans la mise 
en scène de la monarchie catholique au 
regard de l’Europe, comment se négocie la 

reputación du royaume, suivant le chemin sinueux de la paix et des réformes ? 
De quelle dangerosité se charge-t-elle dès lors que la politique reputacionista 
devient le nouveau programme de recouvrement symbolique de la gloire inter-
nationale, combinant à la fois l’universel et le localisme ? Sans cesse, la société 
castillane se joue de cette reputación pour promouvoir d’autres grilles de valeurs, 
d’autres usages sociaux : réputation de la qualité de noble ; réputation du sang ; 
reputacionismo et revendication expansionniste.

La réputation dévoile des usages sociaux qui rendent compte d’une façon propre 
de penser le monde, et de se penser dans le monde. Elle est ce principe vital sans 
lequel on ne comprend pas grand-chose aux dynamiques sociales et politiques 
de l’époque moderne. C’est la grande leçon tirée des travaux de la professeure 
Araceli Guillaume-Alonso à qui son équipe de recherches, ses collègues et amis, 
nombreux, ont souhaité rendre hommage.
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Couverture : Pieter Coecke van Aelst (atelier), Le Triomphe
de la Renommée, encre sur papier, diam. : 284 mm, entre 
1512 et 1549, Amsterdam, Rijksmuseum © Rijksmuseum, 
Amsterdam / avec la collaboration de l’agence La Collection. 

45 €
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4e de couverture : Mellaria, VII Centenario de 
la muerte de Guzmán el Bueno (1309-2009), 
timbre postal, 2009, d’après M. Reiné Jiménez, 
Guzmán el Bueno, huile sur toile, 2m x 1m, 
2011, Tarifa, Salon du Consistoire. © Mellaria 
(Asociacion tarifeña para la defensa del 
patrimonio cultural). 
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